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Специфика формирования выборки





Этапы формирования выборки:

 1. определение соответствующей генеральной совокупности;

 2. получение исходных данных об объектах этой генеральной 
совокупности, которые необходимо изучить, иначе говоря, 
«списка» объектов этой совокупности;

 3. проектирование плана выборки;

 4. определение методов доступа к объектам совокупности, 
попавшим в выборку;

 5. достижение нужной численности выборки, эта численность, 
как правило, определяется требованием репрезентативности 
выборки;

 6. проверка выборки на соответствие требованиям 
исследования;

 7. при необходимости формирование новой выборки, более 
адекватной требованиям исследования.



Единица отбора выборки
Единица наблюдения – это типы или признаки
реальных объектов, которые включаются в
исследование.



Определение объема выборки

На практике используется несколько подходов к 
определению объема выборки. Обратим внимание на 
самые простые из них. 

 Первый из них называется произвольным подходом и 
основан он на применении «правила большого пальца».

 Вторым подходом объем выборки может быть 
установлен исходя из заранее оговоренных условий.

 Третий подход -означает, что в некоторых случаях 
главным аргументом при определении объема выборки 
может быть стоимость проведения опроса. 

 Четвертый подход- объем выборки определяется на 
основе статистического анализа. 

 Пятый подход считается наиболее теоретически 
обоснованным и правильным подходом в определении 
объема выборки



Доверительный интервал
 диапазон, крайние точки которого

характеризуют процент определенных ответов
на какой-то вопрос.



Определим объем выборки на основе расчета доверительного интервала. 
Исходной информацией, необходимой для реализации данного подхода, 
является:
· величина вариации, которой, как считается, обладает совокупность;
· желаемая точность;
· уровень достоверности, которому должны удовлетворять результаты 
проводимого обследования.

Когда на заданный вопрос существует только два варианта ответов, 
выраженных в процентах (используется процентная мера), объем выборки 
определяется по следующей формуле:



 где n – объем выборки;

 z – нормированное отклонение, определяемое 
исходя из выбранного уровня доверительности 
по таблице ниже;

 р – найденная вариация для выборки;

 q = (100 – p);

 е – допустимая ошибка.



Таблица
Значение нормированного отклонения оценки z от среднего 
значения в зависимости от доверительной вероятности (а) 

полученного результата

а, % 99,0 99,7

Z 0,84 1,03 1,29 1,44 1,65 1,96 2,18 2,58 3,0



Случайные и неслучайные выборки

 Выборка случайная – вероятностный метод 
выборки, при котором отбор производится из 
всей массы единиц генеральной совокупности и 
каждый элемент имеет одинаковую 
вероятность попадания в выборку, которую 
можно рассчитать как отношение размера 
выборки к размеру генеральной совокупности. 

 Выборка неслучайная – это невероятностый
метод выборки, при котором отбор 
производится с учетом целей и задач 
исследования.



Вероятностные выборки в свою очередь имеют 
несколько типов:

 Систематическая вероятностная выборка.
 Простая бесповторная выборка.
 Простая повторная выборка.
 Многоступенчатая выборка.
 Районированная выборка.
 Серийная (гнездовая) выборка.
 Систематическая вероятностная выборка.
 «Удобная» выборка.
 Квотная выборка
 Районированная выборка
 Стихийная выборка
 Маршрутный опрос
 Метод снежного кома.



Методы формирования выборки

 Различают две основных группы методов 
построения выборки:

 1. Вероятностные.

 2. Детерминированные.



 Существуют различные вероятностные методы 
формирования выборки:

 простая случайная выборка;

 систематическая (механическая) выборка;

 стратифицированная случайная выборка;

 кластерная выборка.



Детерминированные выборки

 Детерминированные методы формирования 
выборки основываются на индивидуальных 
суждениях исследователя о том, какие единицы 
генеральной совокупности следует включать в 
выборку. Так как невозможно определить 
вероятность попадания в выборку каждой 
отдельной единицы, полученные оценки нельзя 
распространять на генеральную совокупность. 
Оценка точности и валидности результатов 
остается делом субъективных суждений, опыта 
и теоретических предпочтений исследователя.



 При проведении исследований чаще всего 
прибегают к использованию следующих 
детерминированных выборочных методов:

 нерепрезентативная выборка;

 квотная выборка;

 выборка на основе экспертных суждений;

 выборка методом “снежного кома”;

 стихийная выборка.



Определение объема выборки

 Объем выборки — это количество единиц 
выборочной совокупности, которые нужно 
изучить. Необходимый объем выборки может 
быть определен на основе качественных и 
количественных характеристик.



 Среди наиболее значимых качественных 
факторов, определяющих объем выборки, 
можно назвать 

 важность принимаемого решения. 

 характер исследования. 

 количество переменных. 

 характер анализа и уровень детализации. 

 ограниченность ресурсов

 объем выборки в аналогичных исследованиях. 



Табл. дает представление об объемах выборок, 
используемых в различных маркетинговых 
исследованиях. 

Предмет исследования Минимальный размер Типовой размер, чел.

Изучение рынков 500 чел. 1000-1500 чел.

Стратегическое исследование 200 чел. 400-500 чел.

Внедрение на рынок — тест 200 чел. 300-500 чел.

Тестирование товара 200 шт. 250 шт.

Тестирование названия 100 найм. 250 уп.

Тестирование упаковки 100 уп. 250 уп.

Тестирование ТВ-рекламы 150 вып. 250 вып.

Целевая группа 6 регион 8-12 регион



 Для расчета объема выборки необходимо иметь следующие данные:

1. Заданный размер доверительной вероятности Р и коэффициент 
доверия t, зависящий от принятой вероятности (определяется 
эмпирически или на основе справочной таблицы функции Лапласа).

2. Величину выборочного стандартного отклонения s^ ж Sy, которая 
вычисляется либо принимается исходя из предшествующих 
исследований или пробных выборок.

3. Стандартное отклонение, или меру степени разброса значений 
случайной величины относительно среднего. Оно может быть 
определено с использованием правила “трех сигм”, или 
исследователь может определить величину диапазона исходя из 
собственного понимания анализируемого явления. Например, задать 
величину максимально допустимой ошибки при оценке средней 
цены товара ±5 руб., а для доли респондентов, предпочитающих 
определенную марку товара, ±0,05%.

4. Объем генеральной совокупности. Расчет объема выборки 
проводится с учетом типа выборки (простая, кластерная и пр.) и с 
использованием статистических программных средств или на основе 
формул математической статистики.


